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Von Experten
fur Experten.

Der Name ist Programm.

Der expertenReport konzentriert sich auf das vielfaltige Know-how der
Branchenexperten sowie weitere breit gefacherte Informationen, die fur
unabhangige, personlich vertretungsberechtigte, im IHK-Register gefiuhrte
Versicherungsvermittler, Mehrfachagenten, Finanzdienstleister sowie fur
weitere Entscheider der Versicherungswirtschaft von Relevanz sind.

Das IVW-geprifte Print-Magazin expertenReport erscheint pro Quartal
und konzentriert sich auf zentrale Sparten- sowie die Zukunftsthemen der
Branche. In der etablierten und anerkannten Rubrik "Lebensbegleitendes
Vorsorgemodell" stehen sehr beratungs- sowie erklarungsintensive
Vorsorgelosungen der Bereiche Biometrie, Pflege, Arbeitskraftabsicherung,
Altersvorsorge sowie die betriebliche Vorsorge im Fokus.

IM ZOOM nimmt im Jahr 2024 das Potenzial der Nachversicherungsgarantien
unter die Lupe.

B2B-REDAKTION

Der expertenReport als E-Paper: hochwertig, komfortabel und easy to
use. Im experten Kiosk und in den expertenReport Apps kann auf alle
Ausgaben ab 2021 zugegriffen werden. Mittels Volltextsuche wird das
gesamte Sortiment durchsucht. Einmal in der App geladen, bleibt die
Ausgabe auch offline verfugbar.

Alle E-Paper werden auf yumpu.com/kiosk/expertenreport und per
Newsletter sowie Uber die expertenReport-App fur i0S und Android
veroffentlicht. Die Verlinkung von Video- und / oder Audiobotschaften ist
inklusive. Redaktionelle Beitrage werden uber Social Media verbreitet.

IM KIOSK AUF EXPERTEN.DE }\. JETZT BEI ‘
UND AUCH FUR Google Play App Store
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expertenReport: Print

EXPERTENREPORT

mehrfach ausgezeichnet

Die Beitrage einer crossmedialen Auflage des expertenReport erreichen pro

Quartal Uber 30.000 Empfanger sowie dariber hinaus knapp 8.000 Social-

Media-Follower.

»Die héchste Reichweite im Maklermarkt erzielt bei den vierteljahrlich

erscheinenden Titeln der expertenReport.” - MRTK-Studie 2023

Der expertenReport, als das Fachmagazin fur Versicherungs- und Finanznach-
richten sowie der tagliche Newsletter belegten in den zuruckliegenden Jahren
dauerhaft und erneut im Jahr 2023 in der aktuellen MRTK-Media-Analyse

von Fachzeitschriften und Newslettern fur Versicherer und Verlage im

Maklermarkt verschiedenste Top-Platzierungen.

» In den jeweiligen Vergleichsgruppen haben (...) und expertenReport

die hochsten Kontaktwahrscheinlichkeiten.” - MRTK-Studie 2023

expel‘ten 1 experten 1 experten 1
Report . Report . Report .
Mediaanalyse 2016 P Iatz Mediaanalyse 2021 Iatz Mediaanalyse 2021 P
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PLATZ 1

» Reichweite (2021, 2022, 2023)
Kontaktwahrscheinlichkeit (2021, 2022, 2023)
Nutzlichkeit im Alltag (2023)

Objektivitat (2023)
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PLATZ 2
Uber alle Verlagstitel hinweg erreicht der
expertenReport bei der Gesamtzufriedenheit mit

89 Prozent ebenfalls einen zweithochsten Wert.

expe rten 1 experten 1 experten 1
Report Plai: Report PlaiZ Report P t
Mediaanalyse 2022 Mediaanalyse 2023 Mediaanalyse 2023
Reichweite Reich_vve\te Nutzgkenz
MK ™ MK i MITK b
NNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNN (4 x pa) MARKETING RESEARCH TEAM KIESELER .2y MARKETING RESEARCH TEAM KESELER X p.a.
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expertenReport: Online

mehrfach ausgezeichnet
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EXPERTEN.DE

~Insgesamt werden alle Newsletter liberwiegend als niitzlich fiir die tagliche

Arbeit angesehen. Experten Report News und (...) sind aus Maklersicht die fiir
den Alltag niitzlichsten Newsletter “ - MRTK-Studie 2023

PLATZ 1

» Nutzlichkeit im Alltag (2022, 2023)

» Gesamtzufriedenheit uber alle Newsletter (2022, 2023)
» Aktualitat (2023)

experten experten
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Wer liest expertenReport?

2 % besuchen experten.de

Der expertenReport fokussiert die Schwerpunkte uber das Tablet

aus dem Leseverhalten seiner definierten Ziel-

gruppe und bietet das redaktionelle Umfeld fir: 46 % besuchen 51 % besuchen ‘ 83,0 % der Makler lesen
experten.de @ experten.de Uber @ Fachmedien der Versi-

» Beitrage aus der Produktlandschaft Uber Desktop das Smartphone cherungs- und Finanz-

» Leistungsversprechen der Anbieter branche online.

. UELLE: GOOGLE ANALYTICS
» Wissenswertes rund um Steuern und Recht @

» praxisnahe Themen fir die Kundenberatung

und den Vertrieb § 34c § 34f
» Tarifbesprechungen und Tarifvergleiche 52 % Makler, Bautrager, 31 % Finanzanlage-

durch AssekuranZoom Baubetreuer berater

14 %

81 % Mehrfachagenten und § 34d § 34i
[HK-registrierte, Finanzdienstleister 77 % Versicherungs- 20 % Immobilienkredit-
personlich vertre- vermittler vermittler
tungsberechtigte o)
Versicherungs- o= 5%
makler als L']J u}‘ Vorstande, Management
Geschaftsfihrer, der Versicherer, branchen- 290 Prozent der Makler nutzen Printzeitschriften und 85 Prozent
Inhaber oder nahe Dienstleister und die Newsletter von Fachverlagen aus der Finanz- und Versiche-
Vorstand Servicegesellschaften rungsbranche.” - MRTK-Studie 2023

expertenReport MEDIADATEN 2024 QUELLE: MRTK MEDIA-ANALYSE 2019 05



Themen- und Termine 2024

Durch die vierteljahrliche Erscheinungsweise

berucksichtigt das Redaktionskonzept des
expertenReport die nachfolgenden Themen
in jeder Ausgabe. Regelmaliig wird Uber

FOKUS

Produkteinfihrungen, Tools, Marketing, Vertrieb

sowie rechtliche und steuerliche Aspekte berich-

tet. In der Rubrik ,Lebensbegleitendes Vorsorge-

modell" stehen erklarungsintensive Themen der

KUNDENBERATUNG

Kundenberatung im Mittelpunkt. Zudem nimmt
IM ZOOM das Potenzial der Nachversicherungs-
garantien fur das Beratungsgesprach unter die
Lupe. Auf Wunsch mit erganzenden Checklisten.

IMZOOM

Produkt-News der Sparten Leben, Kranken,

Gewerbe und Komposit, digitale Welt,
Marketing, Vertrieb sowie Recht

Das ,Lebensbegleitende Vorsorgemodell“:

biometrische Risiken, Pflege, Unfall,

betriebliche Vorsorge, Altersvorsorge

Vertriebsmotor
Das Potenzial der Nachversicherungsgarantien

ERSCHEINUNG REDAKTIONSSCHLUSS ANZEIGENSCHLUSS DRUCKUNTERLAGENSCHLUSS
eR 03/24 15. Marz  (Print und E-Paper) 01. Februar 09. Februar 21. Februar

eR 05/24 15. Mal (Print und E-Paper) 01. April 10. April 17. April

eR 07/24 15. Juli (Print und E-Paper) 31. Mai 10. Juni 17. Juni

eR 10/24 15. Oktober (Printund E-Paper) 31. August 09. September 16. September

expertenReport MEDIADATEN PRINT 2024
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Anzeigen & Sonderformate

et be}melu;-s ' : expeit'fn'e-port;. e iYE
elésung FEELcare -

BU-Risiko in Zeiten des
Zinsdesasters absichern

1/1-SEITE 1/2-SEITE quer 1/2-SEITE hoch BEILEGER BEIKLEBER

B 210 mm x H 297 mm B 210 mm x H 145 mm B 105 mm x H 297 mm Format auf Anfrage Format auf Anfrage

4.850,00 € 3.250,00 € 3.250,00 € 5.200,00 € 5.200,00 €

1/3-SEITE hoch 2/1-SEITE JUNIOR PAGE TITELBOOKLET
B 420 mm x H 297 mm B 210 mm x H 182 mm Format auf Anfrage
3.000,00 € 6.950,00 € 3.450,00 € Preis auf Anfrage

UBERSICHT

expertenReport MEDIADATEN PRINT 2024
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Anzeigen

1/1 U4

B 210 mm
H 297 mm

8.000,00 €

1/2 hoch

B 105 mm
H 297 mm

3.250,00 €

1/1 U2

B 210 mm
H 297 mm

6.800,00 €

1/3 hoch

B 78 mm
H 297 mm

3.000,00 €

1/1 U3

B 210 mm
H 297 mm

6.700,00 €

171

neben
Inhaltsverzeichnis
B 210 mm

H 297 mm
4.950,00 €

2/1

B 420mm
H 297 mm

6.950,00 €

1/2

querim
Inhaltsverzeichis
B 210 mm

H 145 mm
3.600,00 €

11

B 210 mm
H 297 mm

4.850,00 €

1/2

hoch im
Inhaltsverzeichnis
B 105 mm

H 297 mm
3.600,00 €

FORMATE & PREISE

1/2 quer

B 210 mm
H 145mm

3.250,00 €

JUNIOR PAGE

B 210 mm
H 182 mm

3.450,00 €

expertenReport MEDIADATEN PRINT 2024
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Sonderformate

Sonderaktionen vermitteln Personlichkeit und
Besonderheit von Marke, Produkt und Angebot.
Ad Specials sorgen fir mehr Aufmerksamkeit,
sind individuell konzipiert und auf Basis der
produktionstechnischen Anforderungen kalku-
liert. Der Druckunterlagenschluss erfolgt

nach Absprache.

Bei Beilagen, Beiklebern oder Aufklebern sind
vorab funf verbindliche Muster mit Platzierungs-
vorgaben zur Prufung an den Verlag zu senden,
um eine Klassifizierung der Beilage vorzuneh-
men. Nach Vorlage der verbindlichen Beilage
und deren Freigabe sind Beilagenauftrage fur
den Verlag bindend. Zur gebuchten Auflage sind
ca. 200 Exemplare zusatzlich zu berticksichtigen.

Die Preise gelten pro Werbemittel bis zehn Gramm,
bei einer Standardverarbeitung. Weitere Postge-
buhren, bedingt durch ein hoheres Gewicht, werden
nach Vorlage des Werbemittels berechnet. Auf
Portokosten wird kein Rabatt gewahrt.

.
|
AUSSTANZUNG

Format auf Anfrage

Preis auf Anfrage

TITELFOLDER A

B 414 mm (offen)
H 297 mm (offen)

Preis auf Anfrage

N

BEILEGER bis 10 gr

Format auf Anfrage

5.000,00 €

TITELFLAPPE
hoch gekiirzt
Format auf Anfrage

Preis auf Anfrage

BEIKLEBER bis 10 gr

Format auf Anfrage

5.000,00 €

TITELFLAPPE
hoch gekiirzt
Format auf Anfrage

Preis auf Anfrage

FORMATE & PREISE

AUFKLEBER

Format auf Anfrage

Preis auf Anfrage

X

TITELBOOKLET

Format auf Anfrage

Preis auf Anfrage

expertenReport MEDIADATEN PRINT 2024
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Tarifbesprechungen von Assekuran /Zoom ...

KOMPETENZ IST MEHRWERT

Die expertenReport-Redaktion und AssekuranZoom begleiten Produkt-
einfUhrungen im Bereich der biometrischen Risiken regelmafig mit
sehr detaillierten Tarifbesprechungen. Auf Basis der jeweiligen AVB ent-
stehen sehr ausfihrliche und weitreichende Beitrage, die ausschlagge-
bende Details fur die Kundenberatung erlautern.

Fachlich fundierte Alleinstellungsmerkmale zeigen somit Anknupfungs-
punkte fur eine vertriebliche Umsetzung. Erganzend dazu werden —
in Abhangigkeit des Inhalts — auch die Aspekte beleuchtet, die in der

Kundenberatung haftungsrelevant sein konnen. Der Umfang einer
Tarifbesprechung wird mit dem Auftraggeber individuell abgestimmit.

expertenReport MEDIADATEN PRINT 2024 WWW,ASSEKURANZOOM.DE 10



Beschnittzugaben

Alle angegebenen Anzeigenformate
sind zuzuglich 5 mm umlaufendem
Beschnitt anzulegen.

Bei Anzeigen im Bunddurchdruck sind
zweil separate Dateien erforderlich.

Berucksichtigen sie zudem die
Uberfillung von 5 mm allseitig
und einen ausreichenden Abstand
vom Text zum Bund.

% CGPA

europe

Wir versichern Vermittler.

Unsere V/SH: Einzigartig. Facettenreich. Leistungsstark.
Fiihrend in Europa. Zukunftsorientiert fiir Deutschland.

vermittlerdeckung.de

JMehr Wi Sen
Der Europaische MATktiiberblick
fir Versicherungsvermittler

Beschnittzugabe 5 mm

Endformat

BESCHNITT

expertenReport MEDIADATEN PRINT 2024
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Crossmedia-Angebote

Der expertenReport Print wird im personalisierten Einzel-
versand verbreitet. Alle Ausgaben werden als E-Paper auf
experten.de und per Newsletter sowie uber die

EXPERTORIAL

PAGE

»

»

»

1/1-Seite Beitrag im
expertenReport
Nutzungsrechte des Beitrags
(Druck- oder Web-PDF)
Promotion auf experten.de,
Social Media Post,
Newsletter

4.950,00 €

EXPERTORIAL

PLUS

»

»
»

2/1-Seite Beitrag im
expertenReport
Nutzungsrechte des Beitrags
(Druck- oder Web-PDF)
Promotion auf experten.de,
Social Media Post,
Newsletter

7.500,00 €

expertenReport-App fur i0S und Android veroffentlicht.
Die Verlinkung von Video- und / oder Audiobotschaften
ist hier inklusive.

EXPERTORIAL

PREMIUM

»

»

»

»

2/1-Seite Beitrag im
expertenReport
Nutzungsrechte des Beitrags
(Druck- oder Web-PDF)
Promotion auf experten.de,
Social Media Post,

1 Woche Medium Rectangle

7.950,00 €

ADVERTORIALS

EXPERTORIAL

TITELSTORY

»
»

»

»

Eigenes Titelmotiv

Ab 2/1-Seite Titelstory-Beitrag
im expertenReport
Nutzungsrechte des Beitrags
(Druck- oder Web-PDF)
Promotion auf experten.de,
Social Media Post

Auf Anfrage / nach Umfang

expertenReport MEDIADATEN PRINT 2024
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Technische Angaben

HEFTFORMAT
Breite: 210 mm
Hohe: 297 mm

DRUCKVERFAHREN
Rollenoffsetdruck,
Hot-melt-Klebebeindung

RASTERWEITE
60 Linien pro Zentimeter

FARBE
Euroskala CMYK
Sonderfarben nicht moglich

PAPIER INHALT

60 g/m? Bilderdruck matt,
fast holzfrei, hochweil3,
PEFC-Zertifizierung

PAPIER UMSCHLAG
150 g/m? Bilderdruck
glanzend gestrichen, holzfrei

PROOF-ERSTELLUNG

Umschlag: Bitte verwenden Sie
ISO 12647-2:2004

Innenteil: Bitte verwenden Sie

PSO_LWC_Improved_eci.icc.

Das Profil steht kostenlos auf der Seite
www.eci.org im Bereich ,Downloads”
im Paket ECI_Offset_2009 zum
Download zur Verfigung.

HINWEIS

Farbtonwerte, die nicht mit den
Farben der Euroskala zu erreichen
sind, sowie geringe Tonwertabglei-
chungen sind im Toleranzbereich
des Auflagendrucks begrundet.

BESCHNITT

Alle angegebenen Formate
sind zuzuglich 5 mm Beschnitt
umlaufend auf allen Seiten

zu verstehen.

TECHNISCHE ANFORDERUNGEN

DATENUBERTRAGUNG DRUCKFAHIGER SEITEN
E-Mail: multimedia@experten.de

DIGITAL-PROOF

Digital erstellte Prifdrucke mussen zur Kontrolle der
Farbverbindlichkeit den FOGRA / UGRA Medienkeil
in der aktuellen Version enthalten.

Andrucke mussen einen offiziellen Druckkontroll-
streifen aufweisen, der bei www.fogra.org zu
beziehen ist.

ANLIEFERUNG FUR BEILAGEN / BEIKLEBER (PER POST)
Konradin Druck GmbH

Warenannahme

Kohlhammerstralle 1-15

70771 Leinfelden

(Warenannahme: Mo—Fr von 6—18 Uhr)

Liefervermerk:
,expertenReport, Monat/2024"
,Angaben zum Kunden"

expertenReport MEDIADATEN PRINT 2024
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Allgemeine Hinwelse

TEXTE

Speichern Sie Tabellen als PDF in hoher
Auflosung. Dadurch werden Fehler
durch fehlende Verknupfungen oder
Verweise durch den Versand offener
Dateien verhindert.

Speichern Sie Ihre Texte als offenes,
nicht geschutztes Dokument im
.doc- oder .txt-Format.

Vermeiden Sie manuelle Umbruche und
Formatierungen (auller bei Absatzen).

Beachten Sie bitte die maximale Zeichen-
zahl fur Thre gewahlte Belegung (siehe
Inhaltsvorgaben). Fotos, Diagramme,
Tabellen etc,, die in den Text eingebunden
werden mussen, reduzieren die maxi-
male Zeichenzahl.

Auflosung: min. 300 dpi
in der EndgroRe

Dateiformate: jpg, eps, tif, pdf
(min. 300 dpi) Logos / Grafiken
als Vektor-Datei (eps, ai)

Portraitbilder:
40,3 mm x 40,3 mm, 300 dpi

Erstellen Sie Grafiken min.
in der gewunschten End-
grofle mit einer Auflosung
von 300 dpi.

Bilder und Grafiken aus dem
Internet (gif, png oder jpg mit
72 dpi) sind fur den Druck
ungeeignet!

Verwenden Sie gangige Datei-
formate wie jpg, tif oder eps.

DRUCKFERTIGE SEITEN

Wir empfehlen die Anlieferung von
unseparierten pdf-Daten im CMYK-
Modus (composite). Alternativ kénnen
Sie uns auch unseparierte Dateien im
Format eps oder tif anliefern. Offene
Daten (zum Beispiel InDesign) sind

zu vermeiden.

Die Datei muss druckfahig sein, das
heil’t, alle verwendeten Schriften sind
einzubetten, Halbtonbilder benotigen
eine Auflosung von 300 dpi, Strichbilder
mindestens 1270 dpi. Die Qualitat bei
jpg-komprimierten Bildern wird durch
den Anlieferer bestimmt. Eingebettete
ICC-Profile werden nicht ausgewertet.

Druckoptimiertes PDF 1.3 (PDF/X4-Stan-
dard) mit eingebundenen Schriften,
CMYK, 5 mm Beschnitt an allen Seiten,
farbverbindlicher Prifdruck (Proof).

ALLGEMEINES

Auflosung: min. 300 dpi in
der EndgrofRe

Dateiformate: jpg, eps, tif, pdf
(min. 300 dpi) Logos / Grafiken
als Vektor-Datei (eps, ai)

Portraitbilder:
40,3 mm x 40,3 mm, 300 dpi

Der eventuelle Verzicht

auf eine oder mehrere der
Grundfarben bei der Anlage
Ihrer druckfertigen Seiten
ist ohne Einfluss auf die
Berechnung.

Beileger
Max. Format:
190 x 275 mm

expertenReport MEDIADATEN PRINT 2024
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experten.de

Im Mittelpunkt von experten.de stehen
Informationen fir die Experten der

ABD  KONTAKT  DATENSCHUTZ  IMPRESSUM

Branche. Durchschnittlich 30.000 User iR (S

halten sich monatlich uber News aus expertenReport

Unternehmen‘ Steuern, Recht oder ASSEKURANZ FINANZEN RECHT MANAGEMENT WIRTSCHAFT THEMENWELT

durch Produkt- und Tarifanalysen von RATING THEMA DES TAGES

AssekuranZoom sowie Background- VON EXPERTEN F&B bescheinigt vier BU- VON EXPERTEN

. . . o . VERSICHERT Versicherern durchgehend hohe VERSICHERT

Informationen informiert. Zusatzlich wird Qualitiit

branchenspezifischer Content via Social- i _ - TR
3 ' Ein stabiles Geschift smn e:n??l:l[& Rls:-kopru!:m.g '\n:Ld #n u:\'\hssendes

Media an knapp 8.000 Follower verbreitet. : T bt DA A BRI B D
der L gsprufung b . Dieses Gesamtpaket wird im Franke

Facebook 6205, X (Vorma]_s TWltter) 1650 - - > und Barnberg BU-Unternehmensrating detailiert geprift. Mun veraffentlicht

die Ratingagentur ibr jahrdiches Update.

ERGO Vorsorge, Generali, HDI und Nimberger sind schon selt vielen
Jahren Teil des . Die an die

sind deshalb umso hiher. Und sle werden wieder oefillle: Die vier
Gesallschaften kennten wiedes mit Top-Ergebnissen Uberzeugen und

erhalten jewoils dic Bestnate FFF+ (hervoragend) JETZT IH@I.EREHI

AKTUELLES

Stand 11/2023

expertenReport MEDIADATEN ONLINE 2024 15



Banner

REDIRECT-/THIRD-PARTY ADVERTISING ADSERVER IST MOGLICH

(Haftung fur die Ausspielung liegt beim Kunden) Bedingt durch die wach-
sende Popularitat von AdBlockern und anderen Do-Not-Track-Methoden,
die das Third Party-Tracking unterbinden, entstehen Abweichungen beim
Zahlen der Impressions und Klicks, fur die keine Haftung bernommen
werden kann. So werden Third Party-Cookies blockiert, wenn der User
eins oder mehrere der folgenden Dinge tut:

» Im Privatsphare-Modus surft
» Die Einstellungen fir Cookies und Tracking Gber das Cookie-Banner
oder in seinem Browser verandert
»  Safari auf seinem mobilen Apple-Gerat verwendet
(Third Party-Cookies werden in Safari fir iOS standardmaBig geblockt)
» Ghostery-Pluglns benutzt
» AdBlocker oder dhnliche Erweiterungen installiert

RESPONSIVE ANZEIGEN

Responsive Anzeigen bieten mehr Flexibilitat in der Ausspielung. Die
Darstellung ist immer vom gelieferten Code abhéngig. Dabei empfehlen
wir, von nichtresponsiven Anzeigencodes abzusehen, damit das Werbe-
mittel immer optimal ausgespielt werden kann. Zudem sollten die
Ad-Codes asyncron geladen werden konnen.

BANNER-FORMATE &

L

“expertenReport

nnnnnnnnnn

Schwarmintelligenz:
Lebensversicherer im Meta-
Rating

nfach herausragend
fa einfach

-PREISE

expertenReport MEDIADATEN ONLINE 2024
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Banner

RECTANGLE
B 300 px
H 250px

650,00 €/Woche

Auslieferung als Mobile
Content Ad inklusive

POP-UP

B 300 px
H 250 px

700,00 €/woche

Auslieferung als Mobile
Content Ad inklusive

DOUBLE RECTANGLE

B 300 px
H 500 px

900,00 €/woche

Auslieferung als Mobile
Content Ad inklusive

BANNER-FORMATE & -PREISE

FLOOR AD
B 400 px
H 400 px

700,00 €/woche

Auslieferung als Mobile
Content Ad inklusive

Die Formate werden auf dem Desktop und auf mobilen Endgerédten angezeigt.

expertenReport MEDIADATEN ONLINE 2024
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Banner BANNER-FORMATE & -PREISE

|
HEADBANNER BILLBOARD STICKY SIDEBAR SKYSCRAPER STICKY FOOTER
L, R oder beides
B 1150 px B 1150 px B 300 px B 160 px B 1150 px
H 150 px H 250 px H 600 px H 600 px H 90 px
650,00 €/Woche 900,00 €/woche 650,00 €/Woche 600,00 €/woche 500,00 €/Woche
beides:
900,00 €/woche
| |
|

Die Formate werden ausschlieBlich auf dem Desktop angezeigt. Die Position von Sticky-Formaten wird beim Scrollen beibehalten.
Fiir die Ausspielung auf mobilen Endgeraten empfehlen wir zusatzlich ein Banner im Rectangle-Format.
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Banner BANNER-FORMATE & -PREISE

TEXT-RECTANGLE TEXT-RECTANGLE TEXT-RECTANGLE
STANDARD* MEDIUM* LARGE*

Diese Version beinhaltet B 312 px B  312px

keinerlei Bildmaterial H 215px H 215px

500,00 €/woche 650,00 €/woche 850,00 €/wWoche
Auslieferung als Mobile Auslieferung als Mobile Auslieferung als Mobile
Content Ad inklusive Content Ad inklusive Content Ad inklusive

Die Formate werden auf dem Desktop und auf mobilen Endgerédten angezeigt.
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Text-Rectangle

AUSSPIELUNG AUF EXPERTEN.DE AUSSPIELUNG IM NEWSLETTER

EET

Filr das ,Rating der Ratings™ wurde auf dffentlich verfiigbare
Ratings zu 28 L i aus den

Finanzstirke, Produkt- sowie Servicequalitit 2urickgegriffen und
daraus ein Gesamirating gebildet. Insgesamt schnitt die WWK in
diesermn Meta-Rating mit einer Gesaminote von 1,15 am besten ab
Auf Platz zwel folgte die Allianz (1,57) vor der Hannoversche
Lebensversicherung mit Gesamtnote 1,70,

Platzierung in der Sidebar auf www.experten.de Text-Rectangles stehen als

und Ausspielung der Headline als Sponsored Link Kombi-Format mit einer
am ersten Tag der Veroffentlichung im Newsletter. Platzierung auf experten.de

sowie als Sponsored-Text-Link

VERSION STANDARD 500,00 € pro Woche im Newsletter zur Verf{_‘lgung_
(Version ,Standard” beinhaltet keinerlei Bildmaterial)
Headline max. 50 Zeichen
Copy max. 250 Zeichen
23 DIGITALISIERUNG i 1311.2023 UNTERNEHMEN Starkﬂ &r‘rices ﬁif eine Slarke
VERSION MEDIUM 650100 € pro WOChe Generative KI: Praxis statt OCC griindet C G ehele
. . Prognosen! Versict fiir C Neb

Headline max. 50 Zeichen _ kit akerschenngpsou e e forific  ROLAND Rechisschute auncht
CO max 250 Zelchen Es\recgetftke:‘z:ohnet.ilass - . . itk Tarif fir Gewerbekunden

Py ' ChatGPT und Co. durch die Medien g Versic 5 bfm Mehirt ! :c':‘:::;:";::“::;:‘:mm:::fm

geistern. Was dabei gerne unbeachtel  ynd Servicaleistingen, die direkt von Bt urd s passiven Prschtsschutz im
Patent-, Urhabar- und Markensecht.

VERSION LARGE 850,00 € pro Woche
Headline max. 50 Zeichen ——| | Mo

Copy max. 400 Zeichen

Sponsored Link
Starke Services fiir eine starke Gemeinschaft
Hallesche

DATENANLIEFERUNG
Datenupload bis 5 Werktage vor Erscheinen

umdangreiche Gesundheils-Sanioes an. Nutzen Sie dies als
L Mehr!

Sie erreichen das Upload-Tool

unter folgendem Link:

BILDMATERIAL
Bildmaterial als JPG / PNG, hitps://www.experten.de/
maximal 100 KB BildgréRe: 312 x 215 px textanzeigen-upload
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Thema des Tages

Auf experten.de stehen das Aufmacherthema

,Thema des Tages" und das ,Content expertorial" 16:43 Di.15. Nov. BN
ohne zeitliche Einschrankung zur Verfugunag. < [ & experten.de
Beide redaktionellen Formate beinhalten eine ABO  KONTAKT  DATENSCHUTZ  IMPRESSUM

Versicherungs- und Finanznachrichten

Veroffentlichung im Newsletter und uber

Social Media expertenReport E N

ASSEKURANZ FINANZEN RECHT MANAGEMENT WIRTSCHAFT THEMENWELT KIOSK
ERSCHEINUNG Montag bis Freitag
NACHHALTIGKEIT RATING THEMA DES TAGES
VERSANDTAGE Montag bis Freitag S CSR-Berichte der Versicherer im
ESG-Unternehmensranking
W . Die Umbenennung des CSR-Rankings in ESG-
Pro Veroffentlichu ng 950'00 € Unternehmensranking betont den Gesamtkontext der Bewertung:
TKP flr Bewerbung auf Social-Media 55,00 € , Die Berichte der Gesellschaften werden hinsichtlich ihrer

Zielsetzungen in den Bereichen Environment, Social und
Governance bewertet.

Der ESG-Unternehmensranking-Jahrgang 2022 bewertet die CSR-
Berichte 2021 von 50 Gesellschaften. Obwohl die
Bewertungskriterien verscharft wurden und mehr in die Tiefe
geschaut wurde, ist die Entwicklung insgesamt positiv.
Michtsdestotrotz ist das Potenzial noch nicht ausgeschopft.

Insgesamt 12 Unternehmen haben sich fir das Goldlabel
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Content-Advertorial

Das Content-Advertorial steht auf experten.de
in der jeweiligen Rubrik und wird im Newsletter @ Miail 17:38 Fr. 19, Nov, R .
felaunch expeneande

und uber Social Media veroffentlicht. U ORI —
VHV KLASSIK GARANT: Das Produkt mit elektrischen Extras,
auch fiir Elektro- und Hybridautos

ERSCHEINUNG Montag bis Freitag 710,202 04:25 Uhr
VERSANDTAGE Montag bis Freitag
Pro Veroffentlichung 800,00 €
TKP flr Bewerbung auf Social-Media 55,00 €

€ Tapac HarupHak = stock adobe.com

Am 30. November ist wieder Stichtag fir den Wechsel der Kfz-

Versicherung. Mit dem VHV KLASSIKGARANT haben Vermittler ein starkes 3 b
Produkt im Portfolio, mit dem Sie ihre Kunden Oberzeugen werden. Es November.
beinhaltet umfassende Leistungs-Updates fiir E-Autos und Verbrenner x._(“}tIChtag
gleichermaBen. Durch die Leistungs-Update-Garantie profitieren auch z

Bestandskunden von kiinftigen Leistungsverbesserungen. WEChSEI.

Beispielsweise ist im Rahmen der Vollkaskoversicherung fiir E-Autos und
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Exklusiv-News + Content

Gelieferte Inhalte werden auf www.experten.de,
im Format Standalone Newsletter und uber 14:59 Fr. 3. Nov.
archive.newsletter2go.com

Social Media verdffentlicht. Die Programmierung
erfolgt dabei durch das experten-Team.

Versicherungs- und Finanznachrichten

expertenReport

“ ;r ALY
i
3 N Y

VERSAND Montag bis Freitag

ausgenommen sind Sonn- und Feiertage

.-.

Pro Aktion 1.290,00 €

_—

EUROPA Kfz-Versicherung: Neue Top-Tarife mit Wechselpramie
fiir Elektro- und Hybrid-Pkw

Die EUROPA hat i

expertenReport MEDIADATEN ONLINE 2024 Alle Preise zzgl. der gesetzlichen Mehrwertsteuer, gliltig fir Auftrage ab 01.01.2024 23



Themenspecial als
Sonderausgabe

Privats 2t sy #
ieharung

tfiilrzntvoller Schutz des
Ihr Thema als digitale Sonderausgabe mit Senen Geldbeﬂtels
Erhebungen zur Zielgruppe, Informationen zu

Studien, Statistiken, Zielgruppen und Hintergrund-

- 1report

informationen. Fachbeitrage oder Interviews mit o

miehmeur g’
i snnd-n‘-‘ﬂam

Ihren Spezialisten, zum Beispiel im Rahmen einer ZahnGesY

Produkteinfihrung.
LEISTUNGEN

» Erstellung des digitalen Themenspecials auf
Basis des Briefings.

»  Verdffentlichung im Kiosk auf experten.de

» 2-woOchiges Werbebanner (Format Rectangle)

» Verbreitung der einzelnen Beitrage auf
experten.de sowie via Social Media

» Nutzungsrechte fur die digitale Sonderausgabe
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Technische Angaben

ARTIKEL / NEWSLETTER

DATENANLIEFERUNG
8 Werktage vor Erscheinungstermin

THEMA DES TAGES, CONTENT EXPERTORIAL, TEXT-RECTANGLE

» Kampagnenbilder / Grafiken (JPG / PNG, maximal 100 KB, B 800 H variabel)
werden nur im Langtext verwendet, nicht als redaktionelles Bild.

» Text in Word / PDF

» Datenanlieferung per Upload-Tool

» Individuelles Handling fur weitere Korrekturlaufe nur nach Abstimmung

EXKLUSIV NEWSLETTER - INKL. PROGRAMMIERUNG

» Text in Word / PDF

» Bildmaterial, JPG / PNG, maximal 100 KB, bereits auf die gewlnschte
GrofRe zugeschnitten

» Links inkl. Angaben zur Platzierung

» Schriftgrofen /-art

» Farb Hex-Codes in txt / doc / pdf

» optische Master-Vorlage des Newsletters als PDF

TECHNISCHE ANFORDERUNGEN

BANNER

DATENANLIEFERUNG
8 Werktage vor Erscheinungstermin an
multimedia@experten.de

BELEGUNG

» jeweils pro KW, beginnend am Montag
» in der Regel rotierend

» auch exklusiv moglich

DATEIFORMAT
» JPG/ GIF / PNG / HTML5
» animiert oder statisch

DATEIGROSSE
maximal 100 KB

expertenReport MEDIADATEN ONLINE 2024

25



Rabattkonditionen
DIREKTBUCHER PRINT
Direktkunden erhalten einen ab 15000,00 € 5%
;Tu:](; Pro.zent glinstigeren ab 25000’00 € 10 %
preis.
ab 30.000,00 € 12 %
ab 50.000,00 € 20 %
ab 75.000,00 € 25 %
AE-PROVISION ONLINE
Werbeagenturen, die ab 2.000,00 € 3%
nachweislich gewerbsmagi
AiitrégeesDCrittzrea:V:rlaageg ab 5.000,00 € 5 %
vermitteln, erhalten ab 8.000,00 £ 8 %
15 Prozent Provision auf
aufgeflihrte Grundpreise. ab 12.000,00 € 10 %
ab 16.000,00 € 15 %
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I. GELTUNG UND AUSSCHLIESSLICHKEIT

1. Ein Werbeauftrag im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen
Geschaftsbedingungen ist der Vertrag uber die Veroffentlichung
von einer oder mehrerer Anzeigen, Fachartikel, Interviews oder
anderer Werbemittel (nachfolgend insgesamt als ,Anzeigen” be-
zeichnet) von Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten
(nachfolgend insgesamt als ,Auftraggeber” bezeichnet) in einer
Druckschrift oder einem Onlinemedium zum Zweck der Verbrei-
tung.

2. Die Allgemeinen Geschaftsbedingungen der experten-netz-
werk GmbH, Pelkoven Strafe 81, 80992 Munchen (nachfolgend
JAuftragnehmer” genannt) gelten fur alle vom Auftragnehmer an-
gebotenen Produkte und Dienstleistungen.

3. Mit der Erteilung eines Werbeauftrages erkennt der Auftrag-
geber die Allgemeinen Geschaftsbedingungen und die jeweils
gultige Preisliste des Auftragnehmers als verbindlich an. Diese
vorliegenden Bedingungen werden allen Folgegeschéaften — auch
solchen, die mundlich oder telefonisch abgeschlossen werden —
zugrunde gelegt. Anders lautende Bedingungen des Auftragge-
bers finden keine Anwendung, auch wenn der Auftragnehmer
im Einzelfall nicht widerspricht.

4. Der Auftragnehmer behélt sich nach freiem Ermessen vor, Wer-
beauftrage anzunehmen oder abzulehnen. Die Ablehnung eines
Werbeauftrages wird dem Auftraggeber unverziglich mitgeteilt.

Il. PREISE, ANGEBOT UND VERTRAGSSCHLUSS

1. Es qilt die zum Zeitpunkt der Beauftragung aktuelle Preisliste.
Der jeweils glltige Tarif wird im Impressum aufgefiihrt und ist
online unter http;//www.experten.de zu finden. Bei Anderungen
der Anzeigenpreise treten die neuen Bedingungen auch fir lau-
fende Auftrage — sofern keine anders lautende schriftliche Ver-
einbarung getroffen wurde — mit dem Einfihrungstermin des
neuen Tarifs in Kraft.

2. Alle Angebote des Auftragnehmers sind freibleibend. Der er-
teilte Werbeauftrag wird erst nach schriftlicher Bestatigung
durch den Auftragnehmer rechtsverbindlich. Miindliche oder
fernmundliche Vereinbarungen bedurfen zu ihrer Wirksam-
keit der schriftlichen Bestatigung durch den Auftragnehmer.
Bei Einwendungen hat der Auftraggeber innerhalb von drei Ta-
gen nach Zugang der Auftragsbestatigung dieser schriftlich zu
widersprechen. Nach Fristablauf gilt das Schweigen des Auf-
traggebers als Zustimmung zu den Bedingungen der Auftrags-
bestatigung.

1Il. VERTRAGSABWICKLUNG

1. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abge-
druckt, ohne dass dies der ausdrucklichen Vereinbarung bedarf.
Platzierungsanweisungen des Auftraggebers sind jedoch nur
giltig, wenn sie vom Auftragnehmer schriftlich bestatigt worden
sind. Anzeigen, die aufgrund ihrer Gestaltung im entsprechen-
den redaktionellen Umfeld nicht als Anzeigen erkennbar sind,
werden als solche vom Auftragnehmer mit dem Wort ,Adverto-
rial” deutlich kenntlich gemacht. Anzeigen, die Werbung Dritter
oder flr Dritte enthalten (Verbundwerbung), bediirfen in jedem
Einzelfall der vorherigen schriftlichen Annahmeerklarung des
Auftragnehmers. Diese berechtigt den Auftragnehmer zur Erhe-
bung eines Verbundaufschlages.

2. Der Auftragnehmer behalt sich vor, Anzeigenauftrage — auch
einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — und Beilagen
Auftrage wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen
Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsatzen
des Auftragnehmers abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Ge-
setze oder behordliche Bestimmungen verstofit oder deren Ver-
offentlichung fir den Auftragnehmer unzumutbar ist. Beilagen
Auftrage sind fir den Auftragnehmer erst nach Vorlage eines
Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die
Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ab-
lehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziglich
mitgeteilt.

AGB

3. Der Auftragnehmer liefert nach gesonderter schriftlicher
Vereinbarung mit der Rechnung ein Beleg-Exemplar. Je nach
Art und Umfang des Werbeauftrages werden Anzeigen- oder
Textausschnitte, Belegseiten oder vollstandige Belegnummern
geliefert. Sind keine besonderen Groflenvorschriften gegeben, so
wird die nach Art der Anzeige Ubliche, tatsachliche Abdruckhohe
der Berechnung zugrunde gelegt. Kosten fur die Anfertigung be-
stellter Druckunterlagen, Grafiken, Texte, Konzepte und sonstige
Kreativleistungen sowie fuir vom Auftraggeber gewtnschte oder
vertretene erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter
Ausfihrungen, hat der Auftraggeber zu tragen.

4. Bei Chiffreanzeigen wendet der Auftragnehmer fiir die Verwah-
rung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines
ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf
Chiffreanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weiter-
geleitet. Die Eingange auf Chiffreanzeigen werden vier Wochen
aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind,
werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Auftrag-
nehmer zuruck, ohne dazu verpflichtet zu sein. Der Auftragneh-
mer behélt sich im Interesse und zum Schutz des Auftraggebers
das Recht vor, die eingehenden Angebote zur Ausschaltung von
Missbrauch des Chiffredienstes zu Prufzwecken zu 6ffnen. Zur
Weiterleitung von geschaftlichen Anpreisungen und Vermitt-
lungsangeboten ist der Auftragnehmer nicht verpflichtet.

5. Fur rechtzeitige und einwandfreie Lieferung der Inhalte und
Druckunterlagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fur er-
kennbar ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen hat
der Auftraggeber nach Aufforderung durch den Auftragnehmer
unverzuglich mangelfreien Ersatz zu leisten. Sind etwaige Man-
gel der Druckunterlagen und Belichtungsdateien nicht sofort
erkennbar, sondern werden dieselben erst beim Druckvorgang
deutlich, so hat der Auftraggeber bei ungentigendem Abdruck
keine Anspruche. Das Gleiche gilt bei Fehlern in wiederholt er-
scheinenden Anzeigen, wenn der Auftraggeber nicht vor Druck-
legung der nachstfolgenden Anzeige auf den Fehler hinweist.
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Bei Uberschreitung der im Terminplan festgelegten Daten fiir die
Ubersendung der Druckunterlagen kann keine Gewahr flr eine
einwandfreie Druckwiedergabe Ubernommen werden.

Auftrage flir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermafien
ausschliefilich in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben
oder an bestimmten Platzen der Druckschrift veroffentlicht wer-
den sollen, mussen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, damit
dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden
kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszuftihren ist.
Probeabzlige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert.

Der Auftragnehmer bertcksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die
ihm innerhalb der nach der Ubersendung des Probeabzuges ge-
setzten Frist mitgeteilt werden. Der Auftraggeber tragt die Ver-
antwortung fir die Richtigkeit des zurtiickgesandten Abzuges.
Wird der Abzug dem Auftragnehmer nicht fristgemaf zurtiickge-
schickt, gilt die Genehmigung zum Druck als durch den Auftrag-
geber erteilt.

Druckunterlagen werden nur auf besondere Aufforderung an den
Auftraggeber zurlickgesandt. Die Aufbewahrungspflicht endet
drei Monate nach Ablauf des Auftrages. Daten werden ein Jahr
archiviert, unveranderte Wiederholungen sind deshalb in der Re-
gel moglich. Eine Datengarantie wird jedoch nicht tbernommen.

IV. RABATTE, NACHLASSE, STORNO

Ein ,Abschluss” ist ein Vertrag Uber die Veroffentlichung meh-
rerer Anzeigen unter Beachtung der dem Auftraggeber gemaf
Preisliste zu gewahrenden Rabatte, wobei die jeweiligen Verof-
fentlichungen auf Abruf des Auftraggebers erfolgen. Die in der
Preisliste bezeichneten Nachlasse werden nur dem Auftragge-
ber und nur fur die innerhalb eines Jahres erscheinenden Wer-
beauftrage gewahrt (Werbejahr). Rabatte werden nicht gewahrt
fir Unternehmen, deren Geschaftszweck unter anderem darin
besteht, fur verschiedene Werbungtreibende Anzeigenauftrage
zu erteilen, um eine gemeinsame Rabattierung zu beanspruchen.
Werden einzelne oder mehrere Abrufe eines Abschlusses aus

Umstanden nicht erfillt, die der Auftragnehmer nicht zu vertre-
ten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer
Rechts-pflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten
und dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass
dem Auftragnehmer zu erstatten. Der Auftraggeber hat, wenn
nichts anderes vereinbart ist, rickwirkend Anspruch auf den
seiner tatsachlichen Abnahme von Anzeigen innerhalb eines
Jahres entsprechenden Nachlass. Wiederholungsrabatte gelten
nur innerhalb eines Werbejahres. Die Frist beginnt mit der Erful-
lung des ersten Werbeauftrages, wenn nicht bei Vertragsschluss
schriftlich ein anderer Beginn vereinbart wurde. Bei Erweiterung
des Werbeauftrages entsteht ein Anspruch auf rickwirkenden
Rabatt, sofern der Grundauftrag bereits rabattfahig war. Der An-
spruch erlischt, wenn er nicht spatestens einen Monat nach Ab-
lauf des Werbejahres geltend gemacht wird.

Erreicht ein Werbeauftrag nicht das vorgesehene Volumen/Men-
ge, so wird der zu viel gewahrte Preisnachlass nachtraglich in
Rechnung gestellt. Die Kundigung eines Abschlusses vor Ab-
lauf der vereinbarten Dauer ist nur aus wichtigem Grund und
nur bis zum Anzeigenschluss des folgenden Druckerzeugnisses
moglich. Die ordentliche Kindigung ist ausgeschlossen. Kosten-
freie Stornos/Anderungen sind bis zum jeweiligen AS-Termin
moglich. Danach fallen Ausfallgebiihren an. Diese betragen fur
Titelbuchungen und Specials in Verbindung mit den Titelseiten
90 Prozent des Auftragswertes, fir Belegungen im Innenteil 75
Prozent des Auftragswertes.

V. GEWAHRLEISTUNG

1. Ohne anderweitige schriftliche Vereinbarung und in Abhéan-
gigkeit vom Redaktionsschluss erfolgt die Erfullung von Werbe-
auftragen automatisch und fortlaufend in dem auf den Auftrag
folgenden vereinbarten Medium. Verschiebungen der Erschei-
nungsdaten aus technischen oder anderen Ursachen behalt
sich der Auftragnehmer vor. Fir die Aufnahme von Anzeigen
an bestimmten Platzen wird keine Gewahr ubernommen. Der
Auftragnehmer gewahrleistet die drucktechnisch einwandfreie
Wiedergabe der Anzeigen entsprechend Ausdruck auf Auflagen-

AGB

papier. Voraussetzung hierfur ist die Zusendung geeigneter Dru-
ckunterlagen entsprechend der guiltigen Normen. Bei Datentiber-
tragungen ubernimmt der Auftragnehmer keine Gewahr fur die
Richtigkeit von Anzeigenmotiven und -inhalten.

Grundsatzlich ist vorab ein gultiges und aktuelles Proof mit dem
jeweiligen Anzeigenauftrag an den Auftragnehmer zu senden.
Sind etwaige Mangel an den Druckunterlagen nicht sofort er-
kennbar, sondern werden diese erst beim Druckvorgang deutlich,
so hat der Auftraggeber bei einem mangelhaften Druck, den der
Auftragnehmer nicht zu vertreten hat, keine Anspriche. Fiir vom
Auftraggeber bereitgestelltes Material (Einhefter, Beilagen etc.)
Ubernimmt der Auftragnehmer keine Gewahr flr die Richtigkeit
der als geliefert bezeichneten Mengen oder Qualitaten.

2. Der Auftraggeber ist bei ganz oder teilweise unleserlichem, un-
richtigem oder unvollstandigem Druck der Anzeige oder seiner
Inhalte berechtigt, eine mangelfreie Ersatzplatzierung, aber nur
in dem Ausmap, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt
wurde, zu verlangen. Lasst der Auftragnehmer eine ihm hierftr
gesetzte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzan-
zeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht
auf Zahlungsminderung oder Rickgangigmachung des Auftrags.

3. Mangelbeschwerden jeglicher Art mussen innerhalb von 30
Tagen nach Eingang der Rechnung und des beigefligten Be-
leg-Exemplars beim Auftraggeber schriftlich und mit Grunden
versehen beim Auftragnehmer eingehen. Der Auftraggeber ist
zur Aufrechnung oder zur Ausubung des Zurtickbehaltungs-
rechts nur mit unbestrittenen bzw. rechtskraftig festgesetzten
Gegenanspruchen aus demselben Vertragsverhaltnis berechtigt.

VI. HAFTUNG

1. Bei fernmundlich aufgegebenen Anzeigen bzw. bei fernmiind-
lich veranlassten Anderungen und Abbestellungen Ubernimmt
der Verlag keine Haftung fir die Richtigkeit der Wiedergabe.
Eine Haftung wird auch nicht ibernommen, wenn sich Mangel
an der Vorlage erst bei der Reproduktion oder beim Druck zei-
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gen. Der Auftraggeber hat dann bei ungentigendem Abdruck kei-
ne Anspriche. Die eventuell entstehenden Mehrkosten, z. B. fur
Maschinenstillstand, mussen weiter berechnet werden. Ebenso
wird eine notwendige Nachbesserung der Druckunterlagen, die
zusatzliche Satz-, Druckvorstufenkosten verursacht, in Rech-
nung gestellt.

2. Bei Auftragen fur Beilagen, Beikleber, Beihefter, Printpromoti-
on und Warenproben sind Schadensersatzanspriuche gegen den
Verlag wegen Nichtveroffentlichung oder in sonstiger Weise
nicht vertragsgerecht erfolgter Veroffentlichungen ausgeschlos-
sen. Bei hoherer Gewalt, Arbeitskampf, Beschlagnahme, allge-
meiner Rohstoff- oder Energieverknappung, Betriebsstorungen
oder aus einem anderen Grund, den der Auftragnehmer nicht zu
vertreten hat, hat der Auftragnehmer Anspruch auf volle Bezah-
lung der veroffentlichten Anzeigen, wenn das betroffene Objekt
mit 80 Prozent der im Durchschnitt der letzten vier Quartale ver-
sendeten Auflage vom Auftraggeber ausgeliefert worden ist. Bei
geringeren Auslieferungen wird der Rechnungsbetrag im glei-
chen Verhaltnis gekurzt, in dem die garantierte verkaufte Aufla-
ge zur tatsachlich ausgelieferten Auflage steht.

3. Der Auftragnehmer haftet unbeschrankt fiir vorsatzlich oder
grob fahrlassig verursachte Schaden, bei arglistigem Verschwei-
gen von Mangeln, bei Ubernahme einer Beschaffenheitsgaran-
tie sowie fur Korperschaden. Dies gilt auch fur eine Haftung fur
Erfullungsgehilfen. Fur sonstige Schaden, die durch einfache
Fahrlassigkeit verursacht werden, haftet der Auftragnehmer
auch fur Erfullungsgehilfen nur, sofern eine Pflicht verletzt wird,
deren Einhaltung fur die Erreichung des Vertragszweckes von
besonderer Bedeutung ist (Kardinalpflicht) und sofern die Scha-
den aufgrund der vertraglichen Verwendung der Ware typisch
und vorhersehbar sind. Eine dartiber hinausgehende Haftung auf
Schadensersatz fiir entgangenen Gewinn oder sonstige Vermo-
gensschaden ist ausgeschlossen. Soweit die Haftung des Auf-
tragnehmers beschrankt oder ausgeschlossen ist, gilt dies auch
flr die personliche Haftung der Mitarbeiter, Vertreter und Erful-
lungsgehilfen des Auftragnehmers.

4. Alle Schadensersatzanspriche gegen den Auftragnehmer
verjahren innerhalb eines Jahres nach Erhalt des Beleg-Exem-
plars. Soweit die Haftung des Auftragnehmers ausgeschlossen
oder eingeschrankt ist, gilt dies auch fiir die persénliche Haftung
der Angestellten, Arbeitnehmer, Mitarbeiter, Vertreter und Erful-
lungsgehilfen des Auftragnehmers.

VIl. SCHUTZRECHTE

Der Auftraggeber gewahrleistet, dass die von ihm zur Verfigung
gestellten Inhalte (Grafiken, Texte etc), Inserate und Bildmotive
frei von Rechten Dritter sind. Er stellt daher den Auftragnehmer
von jeglichen Ansprichen Dritter, die gegenuber ihm aus jegli-
chem Rechtsgrund (namentlich wegen Personlichkeitsverletzung,
unlauteren Wettbewerbs, Verletzung von Urheber-, Marken- oder
anderen Schutzrechten etc.) geltend gemacht werden, frei und
ist verpflichtet, etwaige, dem Auftragnehmer entstehende Kosten
zu tragen. Der Auftragnehmer ist nicht verpflichtet, Auftrage und
Anzeigen daraufhin zu prufen, ob durch sie Rechte Dritter beein-
trachtigt werden. Der Auftragnehmer behalt sich aber vor, Wer-
beauftrage wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen
Form des zur Verfugung gestellten Materials nach den Grund-
satzen des Auftragnehmers abzulehnen und / oder an laufenden
Werbeauftragen Anderungen zu verlangen oder das Erscheinen
bis zur Feststellung der Rechteinhaberschaft des Auftraggebers
zurlckzustellen. Ist ein Artikel oder Interview Gegenstand des
Werbeauftrages, stellt der Auftraggeber dem Auftragnehmer bzw.
dem beteiligten Mitarbeiter das Bildmaterial sowie die Inhalte zur
Erstellung zur Verfigung. Der Auftragnehmer erhélt daher das
einfache, raumlich unbeschrankte und nicht Ubertragbare Nut-
zungsrecht, die von dem Auftraggeber zur Verfugung gestellten
Inhalte zu verwenden und erhalt damit das Recht zur Vervielfalti-
gung und Verbreitung dieser Inhalte.

Auf Grund der Erstellung durch den Auftragnehmer stehen die
alleinigen und ausschlieflichen Nutzungsrechte an dem er-
stellten Material dem Auftragnehmer zu. Der Auftragnehmer ist
daher berechtigt, dieses in jeder gedruckten und elektronischen
Form zu vervielfaltigen und zu verarbeiten. Der Auftraggeber ist
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jedoch berechtigt, diese Ausarbeitung im Rahmen von Sonder-
drucken oder PDF-Dokumenten gemalf der gultigen Mediadaten
zu erwerben und in Folge zu eigenen Zwecken zu verwenden, zu
vervielfaltigen und zu verbreiten. Er ist jedoch nicht berechtigt,
diese einem mit dem Auftragnehmer in Wettbewerb stehenden
Unternehmen zur Veroffentlichung zur Verfigung zu stellen.

VIll. ZAHLUNGSBEDINGUNGEN

1. Der Preis fur den Werbeauftrag ist sofort nach Veroffentlichung
fallig und nach Zugang der Rechnung zahlbar innerhalb von 10
Tagen netto (ohne Abzug), sofern nicht im Einzelfall eine andere
Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart wurde. Ist der Zu-
gang der Rechnung unsicher, gerat der Auftraggeber spatestens
30 Tage nach erbrachter Leistung in Verzug. Kostenfreie Stornos/
Anderungen sind bis zum jeweiligen AS-Termin moglich, davon
ausgenommen sind Titelbuchungen und Specials in Verbindung
mit der U4. Danach fallen Ausfallgebtihren an. Diese betragen fur
Titelbuchungen und Specials in Verbindung mit den Titelseiten
75 Prozent des Auftragswertes, fir Belegungen im Innenteil 50
Prozent des Auftragswertes. Hier behalten wir uns eine Berech-
nung vor. Bei neuen Geschaftsverbindungen oder bei Zahlungs-
verzug behalt sich der Verlag das Recht vor, die Veroffentlichung
der Anzeigen und Beilagen von der Vorauszahlung der Inserti-
onskosten abhangig zu machen.

2. Samtliche Preise verstehen sich zuzuglich Mehrwertsteuer in
gesetzlicher Hohe am Tag der Rechnungsstellung. Bei Zahlungs-
verzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskos-
ten berechnet. Der Auftragnehmer kann bei Zahlungsverzug die
weiteren Ausfihrungen des laufenden Auftrages bis zur Bezah-
lung zurtckstellen und fir die restlichen Anzeigen eine Voraus-
zahlung verlangen.

Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des
Auftraggebers ist der Auftragnehmer berechtigt, auch wahrend
der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer
Anzeigen ohne Rucksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zah-
lungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Aus-
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gleich offen stehender Rechnungsbetrage abhéngig zu machen.
Im Falle des Zahlungsverzuges werden bei nachtraglich geleiste-
ten Zahlungen diese unabhangig von der Leistungsbestimmung
des Auftraggebers zunéchst auf die Nebenforderungen, dann auf
die Zinsen und schlieRlich auf den Rechnungsbetrag angerech-
net. Der Auftragnehmer ist dartber hinaus ohne vorherige Mah-
nung und bis zum Zahlungseingang berechtigt, als Verzugsscha-
den Verzugszinsen im Uiblichen Rahmen zu verlangen. Bei neuen
Geschaftsverbindungen oder bei Zahlungsverzug behalt sich der
Verlag das Recht vor, die Veroffentlichung der Anzeigen und Bei-
lagen von der Vorauszahlung der Insertionskosten abhangig zu
machen.

IX. NUTZUNGSBEDINGUNGEN UND HAFTUNGSAUS-
SCHLUSS DES EXPERTEN ONLINE-ANGEBOTS

1. Im Online-Angebot des Auftragnehmers werden eigene und
fremde Informationen zur Verfligung gestellt. Fir Fremdinfor-
mationen liegen Dokumente mit Quellenangaben vor. Die Erstel-
lung und Zusammenfassung erfolgt nach bestem Wissen und
Kenntnissen. Fur Richtigkeit, Vollstandigkeit, Aktualitat und
Qualitat ibernimmt der Auftragnehmer keine Gewahr.

2. Eigene Informationen und Informationen Dritter, die iber das
Online-Angebot des Auftragnehmers zur Verfigung gestellt wer-
den, unterliegen den Urheberrechten des Autors oder Verbreiters
und sind entsprechend geschitzt. Fir Schaden / Verluste, die
durch die Nutzung der Informationen entstehen, tibernimmt der
Auftragnehmer keine Haftung, sofern kein nachweislich vorsatz-
liches oder grob fahrlassiges Verhalten durch den Auftragneh-
mer besteht.

3. Das Online-Angebot des Auftragnehmers dient ausschliel3-
lich der Information und stellt keine Beratung oder Empfehlung
dar. Die Inhalte diirfen ausschlieflich zu personlichen Zwecken
genutzt werden. Eine kommerzielle oder gewerbliche Nutzung,
Veranderung oder Veroffentlichung ist ohne ausdruckliche
vorherige Genehmigung durch den Auftragnehmer untersagt.
Eine Verwendung oder Verbreitung der Original-Inhalte ist aus-

schliefllich mit der korrekten Quellenangabe erlaubt. Alle Hin-
weise auf Schutzrechte sind einzuhalten und durfen inhaltlich
nicht verandert werden.

4. Die experten-netzwerk GmbH ist im Sinne von §7 des Tele-
mediengesetzes nicht verpflichtet, die Inhalte von Ubermittelten
oder gespeicherten Informationen zu Uberwachen oder nach
Umstanden zu forschen, die auf eine rechtswidrige Tatigkeit
hinweisen. Bereitgestellte Hyperlinks dienen lediglich einer
Zugangsvermittlung. Die experten-netzwerk GmbH Ubernimmt
keinerlei Verantwortung fur deren Inhalte und erklart ausdrick-
lich, dass zum Zeitpunkt der Verlinkung keinerlei illegale Inhalte
zu erkennen waren.

Fur Schaden, die bei der Nutzung der angebotenen Seiten entste-
hen, ist ausschliefllich der Anbieter dieser Seiten verantwortlich
und haftbar. Haftungsausschluss und Nutzungsbedingungen der
experten-netzwerk GmbH bleiben auch dann giltig, wenn ein-
zelne Bestimmungen sich als ungultig erweisen sollten.

X. SONSTIGE BESTIMMUNGEN, ERFULLUNGSORT,
GERICHTSSTAND

1. Die Allgemeinen Geschaftsbedingungen und weitere schrift-
liche Vereinbarungen bleiben auch dann gtltig, wenn einzelne
Bestimmungen sich als ungultig erweisen sollten. Die Parteien
vereinbaren, bezlglich einer unwirksamen Bestimmung eine
Regelung zu treffen, mit dieser ihr urspringlich beabsichtigter
wirtschaftlicher und rechtlicher Zweck soweit wie moglich er-
reicht wird.

2. Anderungen und Erganzungen der in diesen Bedingungen
enthaltenen Bestimmungen bedurfen zu ihrer Wirksamkeit der
schriftlichen Bestatigung und einer Vereinbarung im Vertrag
zwischen Auftragnehmer und Auftraggeber. Anderungen und
Erganzungen der in diesen Bedingungen enthaltenen Bestim-
mungen bedurfen zu ihrer Wirksamkeit der schriftlichen Besta-
tigung und einer Vereinbarung im Vertrag zwischen Auftragneh-
mer und Auftraggeber.
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3. Erfullungsort ist der Sitz des Auftragnehmers. Gerichtsstand
fir samtliche Anspriche aus dem zwischen dem Auftraggeber
und dem Auftragnehmer geschlossenen Vertrag ist der Sitz des
Auftragnehmers. Auch fur das Mahnverfahren sowie fiir den Fall,
dass der Wohnsitz und der gewohnliche Aufenthalt des Auftrag-
gebers im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt ist als Ge-
richtsstand der Sitz des Auftragnehmers vereinbart.

4. 4. Auf den Vertrag findet deutsches Recht Anwendung.
Stand: Oktober 2015
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