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Mediainformation |
gliltig ab 1. Marz 2020

Das Online-Magazin fiir eine sichere Zukunft



Kundenpflege
federleicht.

Auffallend einfach.

Fir Versicherungsvermittler: in:takt -
das personalisierbare Online-Magazin
fur die digitale Kundenansprache.

Die Konzeptpartner Kanzlei Michaelis
Rechtsanwalte, das experten-netzwerk
und HMData starten einen neuen Mehr-
wertservice fiir den Versicherungsver-
mittler und unterstiitzen ihn mit dem
digitalen Kundenmagazin in:takt:

v’ vier Ausgaben von in:takt im Jahr 2020

v emotional und aufmerksamkeitsstark

v produktneutrale Redaktion rund um
Versichern - Vorsorgen - Finanzieren

v’ personalisierbar: mit Kontaktdaten,
Editorial oder einer Anzeige

v regelmaflige Informationen, die auch
enthaftend wirken

Mit freundlichem Gruf} - Ihr Versich kel imilian Mustermann-Mustermann

n:takt—- =%

Das Online-Magazin fiir eine sichere Zukunft

Das digitale Kundenmagazin in:takt steht

dem Versicherungsvermittler im Login E-Mobilitat

. .. . Der Taycan kommt
von www.appRiori.de zur Verfligung. Die auf Tour
jahrliche Nutzungspauschale des neuen
Mehrwertservices betragt 100,00 Euro Achtung!
zuziglich gesetzlicher Mehrwertsteuer ~ Unterversichert?
im Jahr 2020.

7.750 Versicherungsvermittler, die appRiori

bereits heute im Einsatz haben oder Dau- *

ermandant der Kanzlei Michaelis Rechts- ”lzl:cll:tl(gog:;e
anwalte sind, erhalten den Zugang fir die inLA...“
Nutzung des Kundenmagazins

kostenfrei.

Gleiches gilt fiir Versicherungsvermittler
als Leser des experten Report im Rahmen
eines experten-Sponsoring.
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Private Autolnhaltsversicherung
auch filr Camper

Umfassende Lelstungen bletet eine
private Autoinhaltsversicherung plus
Baustein. Lange gab es nur gewerbliche
Autoinhaltsversicherungen am deutschen
Markt. Seit zwei Jahren existieren auch
Produkte flr Privatpersonen.

[Dazu zkhit die Private Autoinhalts-
versicherung der Ammerlinder, die mit
einem Baustein auf Campingfahrzeuge
erweitert werden kann. Lose Gegen-
stinde, such im Reisemobil, Wohnwagen
oder Camper, sind dadurch abgesichert.
Der Inhalt des versicherten Autos ist mit
geschiitzt - im Alkag wie auf Reisen.

sssesssssa B NI BE R "
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Rundum-Schutz
inklusive Wertsachen und Bargeld

Die versicherten Gefahren entsprechen dem
Niveau einer Camping- Inhaltsversicherung. Die
Private Autoinhaltsversicherung plus Baustein
schliefit auch Liicken, die hiufig offenbleiben.
Sie gilt rund um die Ubr, auch auterhalb regu-
lirer Campingplitze.

Wertsachen, Bargeld, elektronische Gerite,
Tablets, Smartphones, mobila Navis oder das
Notebook sind in dem Tarif der A rlind

Camper samt Inhalt versichern

h st der Fahrzeugi
gegen Beschidigung, Zerstdrung
oder Verlust gesichert. Die Oblichen

wversicherten Gefahren sind:

* Einbruchdiebstahl
* Diebstahl

* Raub

+ Brand/Explosion
« Sturm/Hagel

+ Blitzschlag

+ Uberschwemmung

T T I T T T

Doch auch diese Variante hat ihre
Grenzen. Einige Versicherer beschriinken
den Schutz beispielsweise auf offizielle
Campingplitze. Wer seinen Standort
unterwegs frei wihlen machte, solite
genau hinschauen.

Teibweise sind Wertsachen und/oder
Bargeld ausgeschlossen. Auch Versiche-
rungssummen, Geltungsbereiche und

-zeiten unterscheiden sich. Ein weiterer,
hiiufiger Nachteil: Auf das eigene Auto,
das den Wohnwagen zieht, bezieht sich
der Versicherungsschutz nicht.

R R R R R T T
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erstattet. Fir Neugierige, die ein Campingfahr-
zeug erst mieten statt kaufen wollen, gibt es
eine Lésung: Die Private Autoinhaltsversicherung
lisst sich so mit Bausteinen kombinieren, dass
auch Dinge im gemieteten Reisemobil versichert
sind. Welche Versicherungsidsung passt, ent-
scheiden letztendlich die Werte, die mit auf
Reisen gehen und das eigene Sicherheitsbedlirf-
nis. ,Die W sind ideal, um diese

geschitzt. Kosten fr die Wiederbeschaffung
von EC-/Kreditkarten und Ausweisen werden

Ceressssssnnenennranns

Frage in Ruhe vor der niichsten Camping-Saison
zu kliren”, so Alexander Kanther.

sssssssssssssessenaRsERRRS

inctakt - 102000

Oma ist ein Pflegefall

Die private Pflegevorsorge

Alle wichtigen Informationen fur
Sie in einer Informationsbroschiire
zusammengefasst,

* Bedeutung und Versorgung
* Finanzielle Aspekte

* Vorsorgemaoglichkeiten
« Pflegefall und Erbfall

6,75¢*

Pro Exempjar

Jetzt bestellen auf
www.experten.de

Anzeige

1/1-Seite im Eréffnungsjahr
210 X 297 mm

990,00 €
Datenubertragung
E-Mail an:

multimedia@experten.de

Alle Preise zuziiglich der gesetzlichen
Mehrwertsteuer, giiltig fur Auftrage
ab 01.03.2020



Termine

Erscheinung Anzeigenschluss Druckunterlagenschluss

01. April 11. Marz 18. Marz
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02. November 12. Oktober 19. Oktober
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l. Geltung und AusschlieBlichkeit

1. Ein Werbeauftrag im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen
Geschéaftsbedingungen ist der Vertrag Uber die Verdffentlichung von
einer oder mehrerer Anzeigen, Fachartikel, Interviews oder anderer
Werbemittel (nachfolgend insgesamt als ,Anzeigen” bezeichnet) von
Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten (nachfolgend insge-
samt als ,Auftraggeber” bezeichnet) in einer Druckschrift oder einem
Onlinemedium zum Zweck der Verbreitung.

2. Die Allgemeinen Geschaftsbedingungen der experten-netzwerk
GmbH, Pelkoven StraBe 81, 80992 Miinchen (nachfolgend ,Auftrag-
nehmer" genannt) gelten fir alle vom Auftragnehmer angebotenen
Produkte und Dienstleistungen.

3. Mit der Erteilung eines Werbeauftrages erkennt der Auftraggeber
die Allgemeinen Geschaftsbedingungen und die jeweils gliltige Preis-
liste des Auftragnehmers als verbindlich an. Diese vorliegenden Bedin-
gungen werden allen Folgegeschaften — auch solchen, die mindlich
oder telefonisch abgeschlossen werden - zugrunde gelegt. Anders
lautende Bedingungen des Auftraggebers finden keine Anwendung,
auch wenn der Auftragnehmer im Einzelfall nicht widerspricht.

4. Der Auftragnehmer behalt sich nach freiem Ermessen vor, Werbe-
auftrage anzunehmen oder abzulehnen. Die Ablehnung eines Werbe-
auftrages wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

Il. Preise, Angebot und Vertragsschluss

1. Es gilt die zum Zeitpunkt der Beauftragung aktuelle Preisliste. Der
jeweils gliltige Tarif wird im Impressum aufgefiihrt und ist online unter
http://www.experten.de zu finden. Bei Anderungen der Anzeigenprei-
se treten die neuen Bedingungen auch fir laufende Auftrage — sofern
keine anders lautende schriftliche Vereinbarung getroffen wurde — mit
dem Einflihrungstermin des neuen Tarifs in Kraft.

2. Alle Angebote des Auftragnehmers sind freibleibend. Der erteilte
Werbeauftrag wird erst nach schriftlicher Bestatigung durch den Auf-
tragnehmer rechtsverbindlich. Mindliche oder fernmiindliche Verein-
barungen bedirfen zu ihrer Wirksamkeit der schriftlichen Bestatigung
durch den Auftragnehmer. Bei Einwendungen hat der Auftraggeber

innerhalb von drei Tagen nach Zugang der Auftragsbestatigung die-
ser schriftlich zu widersprechen. Nach Fristablauf gilt das Schweigen
des Auftraggebers als Zustimmung zu den Bedingungen der Auftrags-
bestatigung.

11l. Vertragsabwicklung

1. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt,
ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf. Platzie-
rungsanweisungen des Auftraggebers sind jedoch nur gliltig, wenn
sie vom Auftragnehmer schriftlich bestatigt worden sind. Anzeigen,
die aufgrund ihrer Gestaltung im entsprechenden redaktionellen Um-
feld nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Auf-
tragnehmer mit dem Wort ,Advertorial* deutlich kenntlich gemacht.
Anzeigen, die Werbung Dritter oder flr Dritte enthalten (Verbundwer-
bung), bediirfen in jedem Einzelfall der vorherigen schriftlichen An-
nahmeerklarung des Auftragnehmers. Diese berechtigt den Auftrag-
nehmer zur Erhebung eines Verbundaufschlages.

2. Der Auftragnehmer behalt sich vor, Anzeigenauftradge — auch ein-
zelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — und Beilagen Auftra-
ge wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach
einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsatzen des Auftragneh-
mers abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behdrdliche
Bestimmungen verstoBt oder deren Verdffentlichung fiir den Auftrag-
nehmer unzumutbar ist. Beilagen Auftrage sind fiir den Auftragneh-
mer erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung
bindend. Beilagen, die Fremdanzeigen enthalten, werden nicht ange-
nommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber un-
verzlglich mitgeteilt.

3. Der Auftragnehmer liefert nach gesonderter schriftlicher Verein-
barung mit der Rechnung ein Beleg-Exemplar. Je nach Art und Um-
fang des Werbeauftrages werden Anzeigen- oder Textausschnitte,
Belegseiten oder vollstdndige Belegnummern geliefert. Sind keine
besonderen GroBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der
Anzeige Ubliche, tatsdchliche Abdruckhdhe der Berechnung zugrun-
de gelegt. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckunterlagen, Gra-
fiken, Texte, Konzepte und sonstige Kreativleistungen sowie fiir vom
Auftraggeber gewiinschte oder vertretene erhebliche Anderungen ur-
spriinglich vereinbarter Ausflihrungen, hat der Auftraggeber zu tragen.

4. Bei Chiffreanzeigen wendet der Auftragnehmer fiir die Verwahrung
und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentli-
chen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Chiffreanzei-

gen werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingan-
ge auf Chiffreanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften,
die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle
Unterlagen sendet der Auftragnehmer zurlick, ohne dazu verpflichtet
zu sein. Der Auftragnehmer behalt sich im Interesse und zum Schutz
des Auftraggebers das Recht vor, die eingehenden Angebote zur Aus-
schaltung von Missbrauch des Chiffredienstes zu Priifzwecken zu 6ff-
nen. Zur Weiterleitung von geschaftlichen Anpreisungen und Vermitt-
lungsangeboten ist der Auftragnehmer nicht verpflichtet.

5. Fir rechtzeitige und einwandfreie Lieferung der Inhalte und Druckun-
terlagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeig-
nete oder beschadigte Druckunterlagen hat der Auftraggeber nach
Aufforderung durch den Auftragnehmer unverziiglich mangelfreien
Ersatz zu leisten. Sind etwaige Mangel der Druckunterlagen und Be-
lichtungsdateien nicht sofort erkennbar, sondern werden dieselben
erst beim Druckvorgang deutlich, so hat der Auftraggeber bei unge-
niigendem Abdruck keine Anspriiche. Das Gleiche gilt bei Fehlern in
wiederholt erscheinenden Anzeigen, wenn der Auftraggeber nicht vor
Drucklegung der nachstfolgenden Anzeige auf den Fehler hinweist.
Bei Uberschreitung der im Terminplan festgelegten Daten fiir die
Ubersendung der Druckunterlagen kann keine Gewahr fiir eine ein-
wandfreie Druckwiedergabe Gibernommen werden.

Auftrage fir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermaBen aus-
schlieBlich in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder
an bestimmten Platzen der Druckschrift veréffentlicht werden sollen,
missen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, damit dem Auftraggeber
noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag
auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Probeabziige werden nur auf
ausdriicklichen Wunsch geliefert.

Der Auftragnehmer berlicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm in-
nerhalb der nach der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist
mitgeteilt werden. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fir die
Richtigkeit des zuriickgesandten Abzuges. Wird der Abzug dem Auf-
tragnehmer nicht fristgemaB zurtickgeschickt, gilt die Genehmigung
zum Druck als durch den Auftraggeber erteilt.

Druckunterlagen werden nur auf besondere Aufforderung an den Auf-
traggeber zuriickgesandt. Die Aufbewahrungspflicht endet drei Mo-
nate nach Ablauf des Auftrages. Daten werden ein Jahr archiviert, un-
veranderte Wiederholungen sind deshalb in der Regel mdglich. Eine
Datengarantie wird jedoch nicht Gibernommen.



IV. Rabatte und Nachlasse

Ein ,Abschluss” ist ein Vertrag Uber die Veroffentlichung mehrerer
Anzeigen unter Beachtung der dem Auftraggeber gemafB Preisliste
zu gewahrenden Rabatte, wobei die jeweiligen Veroffentlichungen auf
Abruf des Auftraggebers erfolgen. Die in der Preisliste bezeichneten
Nachlasse werden nur dem Auftraggeber und nur fur die innerhalb
eines Jahres erscheinenden Werbeauftrage gewéahrt (Werbejahr). Ra-
batte werden nicht gewahrt fir Unternehmen, deren Geschéaftszweck
unter anderem darin besteht, flr verschiedene Werbungtreibende
Anzeigenauftrdge zu erteilen, um eine gemeinsame Rabattierung
zu beanspruchen. Werden einzelne oder mehrere Abrufe eines Ab-
schlusses aus Umstanden nicht erflllt, die der Auftragnehmer nicht
zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger wei-
terer Rechts-pflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten
und dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem
Auftragnehmer zu erstatten. Der Auftraggeber hat, wenn nichts an-
deres vereinbart ist, rickwirkend Anspruch auf den seiner tatsachli-
chen Abnahme von Anzeigen innerhalb eines Jahres entsprechenden
Nachlass. Wiederholungsrabatte gelten nur innerhalb eines Werbe-
jahres. Die Frist beginnt mit der Erflllung des ersten Werbeauftra-
ges, wenn nicht bei Vertragsschluss schriftlich ein anderer Beginn
vereinbart wurde. Bei Erweiterung des Werbeauftrages entsteht ein
Anspruch auf riickwirkenden Rabatt, sofern der Grundauftrag bereits
rabattfahig war. Der Anspruch erlischt, wenn er nicht spatestens ei-
nen Monat nach Ablauf des Werbejahres geltend gemacht wird.

Erreicht ein Werbeauftrag nicht das vorgesehene Volumen/Menge,
so wird der zu viel gewahrte Preisnachlass nachtraglich in Rechnung
gestellt. Die Kiindigung eines Abschlusses vor Ablauf der vereinbar-
ten Dauer ist nur aus wichtigem Grund und nur bis zum Anzeigen-
schluss des folgenden Druckerzeugnisses moglich. Die ordentliche
Kiindigung ist ausgeschlossen. Kostenfreie Stornos/Anderungen sind
bis zum jeweiligen AS-Termin moglich. Danach fallen Ausfallgebiihren
an. Diese betragen fur Titelouchungen und Specials in Verbindung
mit den Titelseiten 75 Prozent des Auftragswertes, fir Belegungen im
Innenteil 50 Prozent des Auftragswertes.

V. Gewahrleistung

1. Ohne anderweitige schriftliche Vereinbarung und in Abhangigkeit
vom Redaktionsschluss erfolgt die Erfillung von Werbeauftragen
automatisch und fortlaufend in dem auf den Auftrag folgenden ver-
einbarten Medium. Verschiebungen der Erscheinungsdaten aus tech-
nischen oder anderen Ursachen behalt sich der Auftragnehmer vor.
Flr die Aufnahme von Anzeigen an bestimmten Platzen wird keine
Gewahr Gbernommen. Der Auftragnehmer gewahrleistet die druck-

technisch einwandfreie Wiedergabe der Anzeigen entsprechend Aus-
druck auf Auflagenpapier. Voraussetzung hierfir ist die Zusendung
geeigneter Druckunterlagen entsprechend der glltigen Normen. Bei
Datenlibertragungen tGibernimmt der Auftragnehmer keine Gewahr fiir
die Richtigkeit von Anzeigenmotiven und -inhalten.

Grundsatzlich ist vorab ein glltiges und aktuelles Proof mit dem je-
weiligen Anzeigenauftrag an den Auftragnehmer zu senden. Sind
etwaige Méangel an den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar,
sondern werden diese erst beim Druckvorgang deutlich, so hat der
Auftraggeber bei einem mangelhaften Druck, den der Auftragnehmer
nicht zu vertreten hat, keine Anspriiche. Fiir vom Auftraggeber bereit-
gestelltes Material (Einhefter, Beilagen etc.) (ibernimmt der Auftrag-
nehmer keine Gewahr fir die Richtigkeit der als geliefert bezeichne-
ten Mengen oder Qualitaten.

2. Der Auftraggeber ist bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrich-
tigem oder unvollstandigem Druck der Anzeige oder seiner Inhalte be-
rechtigt, eine mangelfreie Ersatzplatzierung, aber nur in dem Ausmag,
in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde, zu verlangen.
Lasst der Auftragnehmer eine ihm hierflir gesetzte angemessene
Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei,
so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riick-
gangigmachung des Auftrags.

3. Mangelbeschwerden jeglicher Art missen innerhalb von 30 Tagen
nach Eingang der Rechnung und des beigefligten Beleg-Exemplars
beim Auftraggeber schriftlich und mit Griinden versehen beim Auf-
tragnehmer eingehen. Der Auftraggeber ist zur Aufrechnung oder zur
Auslibung des Zuriickbehaltungsrechts nur mit unbestrittenen bzw.
rechtskraftig festgesetzten Gegenanspriichen aus demselben Ver-
tragsverhaltnis berechtigt.

VI. Haftung

1. Bei fernmindlich aufgegebenen Anzeigen bzw. bei fernmiindlich
veranlassten Anderungen und Abbestellungen {ibernimmt der Verlag
keine Haftung fir die Richtigkeit der Wiedergabe. Eine Haftung wird
auch nicht tbernommen, wenn sich Mangel an der Vorlage erst bei
der Reproduktion oder beim Druck zeigen. Der Auftraggeber hat dann
bei ungentigendem Abdruck keine Anspriiche. Die eventuell entste-
henden Mehrkosten, z. B. fur Maschinenstillstand, missen weiter
berechnet werden. Ebenso wird eine notwendige Nachbesserung der
Druckunterlagen, die zusatzliche Satz-, Druckvorstufenkosten verur-
sacht, in Rechnung gestellt.

2. Bei Auftragen fiir Beilagen, Beikleber, Beihefter, Printpromotion
und Warenproben sind Schadensersatzanspriiche gegen den Verlag
wegen Nichtveroffentlichung oder in sonstiger Weise nicht vertrags-
gerecht erfolgter Verdffentlichungen ausgeschlossen. Bei hoherer
Gewalt, Arbeitskampf, Beschlagnahme, allgemeiner Rohstoff- oder
Energieverknappung, Betriebsstérungen oder aus einem anderen
Grund, den der Auftragnehmer nicht zu vertreten hat, hat der Auftrag-
nehmer Anspruch auf volle Bezahlung der veréffentlichten Anzeigen,
wenn das betroffene Objekt mit 80 Prozent der im Durchschnitt der
letzten vier Quartale versendeten Auflage vom Auftraggeber ausge-
liefert worden ist. Bei geringeren Auslieferungen wird der Rechnungs-
betrag im gleichen Verhaltnis gekiirzt, in dem die garantierte verkaufte
Auflage zur tatsachlich ausgelieferten Auflage steht.

3. Der Auftragnehmer haftet unbeschrankt fiir vorséatzlich oder grob
fahrlassig verursachte Schaden, bei arglistigem Verschweigen von
Méngeln, bei Ubernahme einer Beschaffenheitsgarantie sowie fiir
Kérperschaden. Dies gilt auch flr eine Haftung fur Erfullungsgehilfen.
Flr sonstige Schaden, die durch einfache Fahrlassigkeit verursacht
werden, haftet der Auftragnehmer auch fir Erfillungsgehilfen nur, so-
fern eine Pflicht verletzt wird, deren Einhaltung fiir die Erreichung des
Vertragszweckes von besonderer Bedeutung ist (Kardinalpflicht) und
sofern die Schaden aufgrund der vertraglichen Verwendung der Ware
typisch und vorhersehbar sind. Eine dariiber hinausgehende Haftung
auf Schadensersatz flir entgangenen Gewinn oder sonstige Vermo-
gensschaden ist ausgeschlossen. Soweit die Haftung des Auftrag-
nehmers beschréankt oder ausgeschlossen ist, gilt dies auch fir die
personliche Haftung der Mitarbeiter, Vertreter und Erfillungsgehilfen
des Auftragnehmers.

4. Alle Schadensersatzanspriiche gegen den Auftragnehmer verjah-
ren innerhalb eines Jahres nach Erhalt des Beleg-Exemplars. Soweit
die Haftung des Auftragnehmers ausgeschlossen oder eingeschrankt
ist, gilt dies auch fir die personliche Haftung der Angestellten, Arbeit-
nehmer, Mitarbeiter, Vertreter und Erflllungsgehilfen des Auftragneh-
mers.

VIl. Schutzrechte

Der Auftraggeber gewahrleistet, dass die von ihm zur Verfligung ge-
stellten Inhalte (Grafiken, Texte etc.), Inserate und Bildmotive frei von
Rechten Dritter sind. Er stellt daher den Auftragnehmer von jeglichen
Anspriichen Dritter, die gegeniiberihm aus jeglichem Rechtsgrund (na-
mentlich wegen Personlichkeitsverletzung, unlauteren Wettbewerbs,
Verletzung von Urheber-, Marken- oder anderen Schutzrechten etc.)
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geltend gemacht werden, frei und ist verpflichtet, etwaige, dem Auf-
trag-nehmer entstehende Kosten zu tragen. Der Auftragnehmer ist
nicht verpflichtet, Auftrage und Anzeigen daraufhin zu prifen, ob
durch sie Rechte Dritter beeintrachtigt werden. Der Auftragnehmer
behalt sich aber vor, Werbeauftrage wegen des Inhalts, der Herkunft
oder der technischen Form des zur Verfigung gestellten Materials
nach den Grundsatzen des Auftragnehmers abzulehnen und / oder
an laufenden Werbeauftragen Anderungen zu verlangen oder das
Erscheinen bis zur Feststellung der Rechteinhaberschaft des Auf-
traggebers zurlickzustellen. Ist ein Artikel oder Interview Gegenstand
des Werbeauftrages, stellt der Auftraggeber dem Auftragnehmer bzw.
dem beteiligten Mitarbeiter das Bildmaterial sowie die Inhalte zur Er-
stellung zur Verfligung. Der Auftragnehmer erhalt daher das einfache,
raumlich unbeschrankte und nicht Ubertragbare Nutzungsrecht, die
von dem Auftraggeber zur Verfligung gestellten Inhalte zu verwenden
und erhélt damit das Recht zur Vervielféltigung und Verbreitung dieser
Inhalte.

Auf Grund der Erstellung durch den Auftragnehmer stehen die allei-
nigen und ausschlieBlichen Nutzungsrechte an dem erstellten Mate-
rial dem Auftragnehmer zu. Der Auftragnehmer ist daher berechtigt,
dieses in jeder gedruckten und elektronischen Form zu vervielfaltigen
und zu verarbeiten. Der Auftraggeber ist jedoch berechtigt, diese
Ausarbeitung im Rahmen von Sonderdrucken oder PDF-Dokumenten
gemaB der gliltigen Mediadaten zu erwerben und in Folge zu eigenen
Zwecken zu verwenden, zu vervielféltigen und zu verbreiten. Er ist je-
doch nicht berechtigt, diese einem mit dem Auftragnehmer in Wett-
bewerb stehenden Unternehmen zur Verdéffentlichung zur Verfiigung
zu stellen.

VIIl. Zahlungsbedingungen

1. Der Preis fir den Werbeauftrag ist sofort nach Veroffentlichung fal-
lig und nach Zugang der Rechnung zahlbar innerhalb von 10 Tagen
netto (ohne Abzug), sofern nicht im Einzelfall eine andere Zah-lungs-
frist oder Vorauszahlung vereinbart wurde. Ist der Zugang der Rech-
nung unsicher, gerat der Auftraggeber spatestens 30 Tage nach er-
brachter Leistung in Verzug. Kostenfreie Stornos/Anderungen sind
bis zum jeweiligen AS-Termin mdglich, davon ausgenommen sind
Titelbuchungen und Specials in Verbindung mit der U4. Danach fallen
Ausfallgebiihren an. Diese betragen fiir Titelbuchungen und Specials
in Verbindung mit den Titelseiten 75 Prozent des Auftragswertes, flr
Belegungen im Innenteil 50 Prozent des Auftragswertes. Hier behal-
ten wir uns eine Berechnung vor. Bei neuen Geschéftsverbindungen
oder bei Zahlungsverzug behalt sich der Verlag das Recht vor, die Ver-
offentlichung der Anzeigen und Beilagen von der Vorauszahlung der
Insertionskosten abhangig zu machen.

2. Samtliche Preise verstehen sich zuzliglich Mehrwertsteuer in ge-
setzlicher Hohe am Tag der Rechnungsstellung. Bei Zahlungsverzug
oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berech-
net. Der Auftragnehmer kann bei Zahlungsverzug die weiteren Aus-
fihrungen des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurlickstellen
und fir die restlichen Anzeigen eine Vorauszahlung verlangen.

Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsféhigkeit des Auf-
traggebers ist der Auftragnehmer berechtigt, auch wahrend der Lauf-
zeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen
ohne Ricksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von
der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offen stehen-
der Rechnungsbetrage abhangig zu machen. Im Falle des Zahlungs-
verzuges werden bei nachtraglich geleisteten Zahlungen diese unab-
héngig von der Leistungsbestimmung des Auftraggebers zunachst
auf die Nebenforderungen, dann auf die Zinsen und schlieBlich auf
den Rechnungsbetrag angerechnet. Der Auftragnehmer ist dariiber
hinaus ohne vorherige Mahnung und bis zum Zahlungseingang be-
rechtigt, als Verzugsschaden Verzugszinsen im ublichen Rahmen
zu verlangen. Bei neuen Geschéaftsverbindungen oder bei Zahlungs-
verzug behalt sich der Verlag das Recht vor, die Veroffentlichung der
Anzeigen und Beilagen von der Vorauszahlung der Insertionskosten
abhangig zu machen.

IX. Nutzungsbedingungen und Haftungsausschluss des
experten Online-Angebots

1. Im Online-Angebot des Auftragnehmers werden eigene und fremde
Informationen zur Verfligung gestellt. Flir Fremdinformationen liegen
Dokumente mit Quellenangaben vor. Die Erstellung und Zusammen-
fassung erfolgt nach bestem Wissen und Kenntnissen. Fir Richtigkeit,
Vollstéandigkeit, Aktualitat und Qualitat Gbernimmt der Auftragnehmer
keine Gewahr.

2. Eigene Informationen und Informationen Dritter, die Giber das On-
line-Angebot des Auftragnehmers zur Verfligung gestellt werden,
unterliegen den Urheberrechten des Autors oder Verbreiters und
sind entsprechend geschitzt. Fir Schaden / Verluste, die durch die
Nutzung der Informationen entstehen, ibernimmt der Auftragnehmer
keine Haftung, sofern kein nachweislich vorsatzliches oder grob fahr-
lassiges Verhalten durch den Auftragnehmer besteht.

3. Das Online-Angebot des Auftragnehmers dient ausschlieB3lich der
Information und stellt keine Beratung oder Empfehlung dar. Die Inhal-
te dirfen ausschlieBlich zu personlichen Zwecken genutzt werden.
Eine kommerzielle oder gewerbliche Nutzung, Veranderung oder Ver-
offentlichung ist ohne ausdrickliche vorherige Genehmigung durch

den Auftragnehmer untersagt. Eine Verwendung oder Verbreitung der
Original-Inhalte ist ausschlieBlich mit der korrekten Quellenangabe
erlaubt. Alle Hinweise auf Schutzrechte sind einzuhalten und diirfen
inhaltlich nicht verandert werden.

4. Die experten-netzwerk GmbH ist im Sinne von §7 des Telemedi-
engesetzes nicht verpflichtet, die Inhalte von Gbermittelten oder ge-
speicherten Informationen zu Uberwachen oder nach Umstanden zu
forschen, die auf eine rechtswidrige Tatigkeit hinweisen. Bereitgestell-
te Hyperlinks dienen lediglich einer Zugangsvermittlung. Die exper-
ten-netzwerk GmbH Ubernimmt keinerlei Verantwortung flir deren
Inhalte und erklart ausdricklich, dass zum Zeitpunkt der Verlinkung
keinerlei illegale Inhalte zu erkennen waren.

Fur Schaden, die bei der Nutzung der angebotenen Seiten entste-
hen, ist ausschlieBlich der Anbieter dieser Seiten verantwortlich und
haftbar. Haftungsausschluss und Nutzungsbedingungen der exper-
ten-netzwerk GmbH bleiben auch dann giiltig, wenn einzelne Bestim-
mungen sich als ungliltig erweisen sollten.

X. Sonstige Bestimmungen, Erfiillungsort, Gerichtsstand

1. Die Allgemeinen Geschaftsbedingungen und weitere schriftliche
Vereinbarungen bleiben auch dann giiltig, wenn einzelne Bestimmun-
gen sich als ungliltig erweisen sollten. Die Parteien vereinbaren, be-
zliglich einer unwirksamen Bestimmung eine Regelung zu treffen, mit
dieser ihr urspriinglich beabsichtigter wirtschaftlicher und rechtlicher
Zweck soweit wie moglich erreicht wird.

2. Anderungen und Erganzungen der in diesen Bedingungen enthal-
tenen Bestimmungen bedurfen zu ihrer Wirksamkeit der schriftlichen
Bestatigung und einer Vereinbarung im Vertrag zwischen Auftragneh-
mer und Auftraggeber. Anderungen und Ergénzungen der in diesen
Bedingungen enthaltenen Bestimmungen bedurfen zu ihrer Wirksam-
keit der schriftlichen Bestatigung und einer Vereinbarung im Vertrag
zwischen Auftragnehmer und Auftraggeber.

3. Erfullungsort ist der Sitz des Auftragnehmers. Gerichtsstand fiir
samtliche Anspriiche aus dem zwischen dem Auftraggeber und dem
Auftragnehmer geschlossenen Vertrag ist der Sitz des Auftragneh-
mers. Auch fir das Mahnverfahren sowie fiir den Fall, dass der Wohn-
sitz und der gewohnliche Aufenthalt des Auftraggebers im Zeitpunkt
der Klageerhebung unbekannt ist als Gerichtsstand der Sitz des Auf-
tragnehmers vereinbart.

4. 4. Auf den Vertrag findet deutsches Recht Anwendung.
Stand: Oktober 2015
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